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uma revisao de literatura

BOOKTUBERS AS READING INFLUENCERS: a literature
review
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Resumo: a popularizagdo do uso da Internet trouxe muitas mudancgas
nos mais diversos setores. Dentre essas, estdo os influenciadores
digitais, presentes nas midias digitais, criando conteidos com tematicas
diversas e que, de alguma forma, influenciam outras pessoas. Diante
deste cenario, verificou-se a existéncia dos influenciadores digitais
literarios e, especificamente para esta pesquisa, esses influenciadores
que estdo presentes no Youtube, os booktubers. Objetivo: realizar uma
revisdo de literatura sobre a tematica dos influenciadores digitais
literarios, com foco no booktuber. Metodologia: a reviséo de literatura foi
conduzida nas bases Scopus, Web of Science e BRAPCI, seguindo os
devidos protocolos, sendo utilizados 9 descritores de pesquisa
combinados em 9 strings de busca, totalizando 23 artigos selecionados.
Resultados: apresenta a contribuigdo dos influenciadores digitais
literarios e dos booktubers como leitores e incentivadores da leitura,
criando comunidades onde divulgam e recomendam livros, influenciando
seus seguidores nas escolhas das proximas leituras. Conclusoées:
verifica-se a importancia dessas personalidades para o incentivo a leitura
nas midias digitais, um espagco que poderia ser considerado como
aproximador de uma pessoa a um livro, servindo como uma ponte entre
leitores e recomendagdes de livros.

Palavras-chave: booktuber; influenciador digital; leitura; livro.

Abstract: the popularization of Internet usage has brought about many
changes in various sectors. Among these are digital influencers, present
in digital media, creating content on diverse themes and, in some way,
influencing others. Given this scenario, the existence of literary digital
influencers was verified, and specifically for this research, those
influencers present on YouTube, the booktubers. Objective: conducting a
literature review on the theme of literary digital influencers, focusing on
booktubers.. Methodology: the literature review was conducted on the
Scopus, Web of Science, and BRAPCI| databases, following the
appropriate protocols, using 9 search descriptors combined into 9 search
strings, resulting in a total of 23 selected articles. Results: it presents the
contribution of literary digital influencers and booktubers as readers and
promoters of reading, creating communities where they share and
recommend books, influencing their followers in their choices for future
readings. Conclusions: the importance of these personalities for
promoting reading in digital media is evident, as it serves as a space that
could be considered as bringing a person closer to a book, acting as a
bridge between readers and book recommendations.

Keywords: booktuber; digital influencer; reading; book.
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1 INTRODUGAO

A popularizagdo do uso da Internet trouxe muitas mudangas para os mais
diversos setores, industria, comércio, e também para as bibliotecas. Novas
ferramentas e modos de entretenimento surgiram e, neste ambiente, vem crescendo
o nicho dos influenciadores digitais, também conhecidos como criadores de
conteudo. Os influenciadores digitais nasceram da interacdo entre as midias digitais
e 0s usuarios, atuando como lideres de opinido, uma vez que utilizam a midia com o
intuito de repassar informagdes (Souza et al., 2020), ou para falar sobre qualquer
assunto de interesse. Nesse cenario, ha o que pode ser chamado de influenciadores
digitais literarios, que fazem indicagdes de livros e leituras nas midias digitais, além
de abordarem diversos assuntos do universo literario.

Os influenciadores digitais literarios estdo presentes nas redes sociais, como
Youtube, Instagram, Tiktok e Facebook. Destaca-se, nesta pesquisa, o Youtube,
onde podem ser encontrados os booktubers ou a comunidade booktube. Os
booktubers constroem uma comunidade virtual com seus seguidores onde
acontecem debates sobre as leituras, indicagcbes de livros e outros temas
relacionados, sendo a existéncia dessa comunidade uma alternativa confortavel para
aqueles que ja acessam diariamente o Youtube para entretenimento (Silva, 2019).

Perante esta perspectiva, a biblioteca se torna um espago onde os usuarios,
de forma mais acessivel, poderiam encontrar os livros recomendados pelos
booktubers.

Neste artigo, parte de uma Dissertacao de Mestrado em desenvolvimento,
objetiva-se apresentar uma revisao de literatura sobre a tematica dos influenciadores
digitais literarios, com foco no booktuber. Justifica-se pela atualidade do tema e por
observar que, diante do cenario dos influenciadores digitais, ha a presenga daqueles
preocupados em utilizar o espaco das midias digitais para falar sobre livros e

literatura.
2 REVISAO DE LITERATURA

A revisao de literatura foi realizada nas bases de dados internacionais Scopus

e Web of Science, com acesso através do Portal de Periddicos da CAPES, e na
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base de dados nacional Base de Dados Referencial de Artigos de Periodicos em
Ciéncia da Informacéo (BRAPCI). Foi definido um protocolo de busca que orientou a
analise prévia dos documentos a serem extraidos das bases de dados, para
posterior leitura e incorporacdo ao referencial tedrico, caso se demonstrassem

relevantes para a pesquisa. O protocolo encontra-se detalhado no Quadro 1.

Quadro 1 - Protocolo da revisao de literatura

Protocolo Critérios
Tipo de documento Artigo
Idioma Espanhol, Inglés e Portugués
Base de dados Scopus, Web of Science, BRAPCI

Periodo 2018 a 2023

Descritores da pesquisa “Influenciador digital literario”, “influenciador digital”, “criador de conteudo literario”,
“criador de contetdo”, “literatura”, “leitura”, “biblioteca”, “booktuber’, “booktube”
Operadores booleanos AND e OR
Critérios de exclusao artigos nao disponiveis na integra; artigos que ndo foram revisados pelos pares;
artigos duplicados

Fonte: Elaborado pelos autores, 2024.

Foram criadas estratégias, ou strings de busca, com os descritores da
pesquisa, combinando-os com os operadores booleanos AND e OR, de acordo com
0s principais temas da pesquisa, considerando o idioma inglés nas bases da Scopus
e Web of Science, e o portugués na BRAPCI.

A busca foi realizada aplicando os protocolos da revisdo de literatura e as
strings de busca em cada uma das bases definidas. Dos resultados encontrados na
primeira etapa, foram lidos os titulos e palavras-chaves para a selegcao dos mais
promissores. No segundo filtro, foi lido o resumo dos artigos, restando aqueles que

foram lidos na integra e incorporados ao referencial tedrico deste artigo.
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Tabela 1 - Resultado das strings de busca nas bases

Strings de busca Scopus Web of Science BRAPCI
Resultad Lido Resultad Lido Resultad Lido
o s o s o s
1 literary digital influencer 3 1 6 6 7 4
2 digital influencer AND 64 10 81 15 0 0
literature

3 digital influencer AND reading 7 2 17 6 0 0
4 digital influencer AND library 3 0 8 0 0
5 literary content Creator 11 0 19 1 1 1
6 content creators AND literature 89 4 106 8 0 0
7 content creators AND reading 22 0 33 1 0 0
8 content creators AND library 25 1 43 2 0 0
9 booktuber or booktube 20 15 22 16 7 4
Total 244 33 335 57 15 9

Fonte: Elaborada pelos autores, 2024.

Apds as duas etapas de selegédo, chegou-se a 33 artigos da Scopus, 57
artigos da Web of Science e 9 artigos da BRAPCI. Apods realizar a exclusdo dos
artigos repetidos entre as bases, o resultado final identificou 23 artigos. Outros
materiais também foram utilizados para complementar os artigos obtidos pela

revisao de literatura para o desenvolvimento do referencial teorico.
3 BOOKTUBER: O INFLUENCIADOR DIGITAL LITERARIO NO YOUTUBE

Os consumidores e usuarios da Web comegaram a interagir nas midias
digitais e a expressar as suas opinides sobre marcas e produtos, permitindo o
aparecimento de individuos que deixaram de ser andnimos (Sette; Brito, 2020),
sendo denominados como blogueiros ou criadores de conteudo, mas o termo
influenciadores digitais € cada vez mais utilizado (Peixoto; Araujo, 2022).

Os influenciadores digitais podem ser considerados como usuarios de midias
e redes sociais que, por realizarem compartilhamento de informacgdes e conteudos,
desempenham impacto nas ideias e ag¢des de outros individuos/usuarios, possuindo
seguidores em suas redes sociais e estendendo sua influéncia a outras midias
digitais (Dantas, 2018). De acordo com uma pesquisa realizada pelo Instituto

Qualibest (2018), os influenciadores digitais sdo a segunda maior fonte de
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informacédo para tomada de decisdo de compra de um produto, perdendo apenas
para amigos e parentes. Eles comegaram inicialmente em blogues, a partir de 2005,
mas aos poucos adotaram outras redes sociais como o Facebook, o Twitter, o
Youtube e o Instagram (Sette; Brito, 2020), tendo nos ultimos anos também
incorporado novas plataformas populares no Brasil, como o TikTok e a Twitch.

Em comparagdo com as celebridades ou figuras publicas presentes nas
midias tradicionais, os influenciadores sdo caracterizados por serem pessoas
comuns e terem alcangado popularidade ao usar sua marca pessoal e criar
relacionamentos proximos e intimos com seus seguidores (Souza et al., 2020;
Villegas-Simén et al., 2022). Dentre as diversas areas nas quais atuam, destaca-se
neste trabalho os influenciadores digitais literarios, que sdo aqueles cujo conteudo
tem foco em leitura, livros, literatura e assuntos correlatos. Exercem influéncia nos
consumidores de seus conteudos, mas também consomem o conteudo de leitura,

livros, literatura e assuntos correlatos.
3.1 Influenciador digital literario

As midias digitais sdo ferramentas potencializadoras na construgcao de
conexdes para além do contato presencial e permitem a interacédo e o incentivo as
praticas literarias, por meio dos perfis de editoras, autores e influenciadores digitais
(Macedo, 2022). De acordo com Guifiez-Cabrera e Mansilla-Obando (2022), um
influenciador digital literario € aquele que possui experiéncia com livros, um numero
consideravel de seguidores nas redes sociais e tem valor de marketing para editoras
e outras marcas relacionadas, produzindo e publicando regularmente conteudo
sobre livros nas redes sociais.

Os leitores da atualidade tornaram-se mais que meros espectadores de suas
leituras, passando a interagirem com outros leitores, na qualidade de influenciadores
digitais literarios: colaboradores ativos, criticando e compartilhando sua prépria
opinido sobre os livros, extrapolando os clubes locais, formando parte de uma
grande comunidade de leitores (Paiva; Souza, 2017; Silva, 2019).

Os blogs sao considerados o primeiro espago onde foram postados conteudos

literarios na Web. Mas outras plataformas digitais tém sido utilizadas para esta
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finalidade, como o Facebook, Youtube, Instagram, Twitter, Skoob, Wattpad, TikTok,
Twitch e Goodreads. Dentre as plataformas digitais existentes, optou-se por dar
destaque neste trabalho ao influenciador digital literario presente no Youtube, que

possui uma designacgao propria - Booktuber.
3.2 Booktuber

O booktuber é uma pessoa que cria conteudos no Youtube, cujo principal
objetivo € compartilhar o prazer da leitura, com uma linguagem reconhecivel e
simples, falando na frente de uma camera e dando uma opinido pessoal sobre os
livros que 1€ (Pretel Jiménez; De Frutos; Sanchez-Valle, 2019). O booktuber se
configura como um leitor ativo, que nao apenas consome, mas também cria
conteudos a partir da leitura individual (Paladines-Paredes; Margallo, 2020), se
caracterizando como produtor-consumidor e que compartilha suas leituras na forma
de narrativas audiovisuais carregadas em seu préprio canal (Roig-Vila;
Romero-Guerra; Rovira-Collado, 2021).

Este influenciador digital literario se aproveita das possibilidades interativas
oferecidas pelo Youtube, enquanto espaco virtual, para estabelecer uma rede de
relagdes com outros internautas, através do booktube, onde publica suas criticas de
livros em video (Paladines; Aliagas, 2023), reunindo os espectadores interessados
em partilhar, discutir e encontrar novas recomendagdes de livros neste espacgo
(Suarez; Gonzalez Arguelo, 2020).

Diversos autores adotam a definicdo do booktube como uma comunidade
virtual criada através do Youtube, composta por booktubers, eles séo leitores que
formam canais onde falam sobre livros e sdo seguidos por pessoas que se
interessam pelo mesmo assunto (Jeffman, 2017; Sundstrom; Moraes, 2018; Pretel
Jiménez; De Frutos; Sanchez-Valle, 2019; Silva, 2019; Sundstrém; Moraes, 2019;
Garcia-Roca, 2020; Santos; Valénia, 2020; Torre-Espinosa, 2020;
Paladines-Paredes; Aliagas, 2021; Oliveira et al., 2021; Paladines-Paredes;
Margallo, 2020).

A comunidade booktube é baseada em recomendacdes e avaliacdes
humanizadas, possibilitando que seu publico-alvo escolha satisfatoriamente seu

préximo livro, com base na experiéncia de outros leitores (Garcia-Roca, 2021). Eles

V FORPED PPGGOC, Belo Horizonte, MG, 20 a 21 junho de 2024.



exploram as diferentes ferramentas disponiveis no Youtube, embora suas atividades
também se desdobrem em outras midias digitais, como o Instagram, Twitter,
Facebook, Goodreads, Twitch, TikTok e Skoob, ja destacados anteriormente.

A origem dos primeiros booktubers ainda é incerta. Jiménez (2014) aponta
que esses surgiram no Reino Unido; outros, como Paiva e Souza (2017) e Pretel
Jiménez; De Frutos; Sanchez-Valle (2019), afirmam que os primeiros youtubers a
falarem sobre livros surgiram nos Estados Unidos. No Brasil, segundo Jeffman
(2017), a primeira pessoa a falar sobre livros no Youtube foi Mari Santarem, em
2009, uma youtuber cujo tema central do canal era moda e maquiagem. Mas Tatiana
Feltrin, com o canal Tiny Little Things, € considerada a primeira booktuber brasileira,
pois seu primeiro video deu inicio a um canal dedicado a cultura literaria, e seu
primeiro video com tema literario também foi postado em 2009 (Jeffman, 2017).

Paiva e Souza (2017) comentam que a palavra booktube faz um trocadilho
com a palavra da plataforma Youtube, que significa algo como “vocé na tela”; para
booktube, que seria “livio na tela”. Esse termo se popularizou em 2013 e a
comunidade espalhou-se pelo mundo, sendo possivel identificar grupos que se
definem como booktubers na Inglaterra, Portugal, México, Chile, Argentina, Brasil,
dentre outros paises. Outra origem para os booktubers esta relacionada com a
migragao dos blogs e dos blogueiros para a plataforma do Youtube.

O componente audiovisual do Youtube permite ao booktuber interpretar o livro
de uma forma mais pessoal e criativa, expandindo assim o seu repertdrio expressivo
para a ampla utilizagdo de recursos multimodais tipicos da disposicao do video
(Paladines-Paredes; Aliagas, 2021).

Embora a tematica do booktuber tenha varias semelhangas, o que interessa
aos milhares de seguidores desses canais € a possibilidade de saber a opinido do
booktuber sobre determinada leitura, conhecer seus acervos literarios pessoais ou
suas listas de leituras favoritas, que variam para cada canal disponivel na
comunidade virtual, diversificando assim o fluxo de conteudo no Youtube
(Paladines-Paredes; Margallo, 2020).

A comunidade booktube 1€, reflete, conversa, diverge, negocia, opina e
compartilha seus gostos e opinides sobre os livros enquanto objeto e sobre a leitura

enquanto conteudo e experiéncia; tratam-se de leitores conversando com outros
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leitores, sugerindo e criticando leituras de igual para igual; entre estes leitores a
opinido de um critico literario tradicional ndo é relevante (Jeffman, 2017).

Os booktubers possuem um tom persuasivo de comunicagao, sua linguagem
€ direta, simples, honesta e sempre apaixonante, o0 que aproxima e impacta os
usuarios das redes sociais (Pretel Jiménez; De Frutos; Sanchez-Valle, 2019).
Ganham a simpatia dos utilizadores pela sua espontaneidade e aparente
sinceridade nos comentarios, fruto de uma paixdo que é partilhada pelos seus
seguidores (Torre-Espinosa, 2020).

Observa-se no relacionamento entre inscritos nos canais e os booktubers,
grande liberdade em sugerir, comentar, elogiar ou criticar as resenhas, nao
ocorrendo apenas uma transmissao de ideias, mas um dialogo no qual o booktuber
recebe sugestbes de proximas leituras, comentarios sobre as leituras feitas pelos
inscritos e troca de informacgdes, socializando as leituras (Silva, 2019).

Cada booktuber possui uma abordagem propria. Ha aqueles voltados para um
publico que aprecia a leitura de classicos, outros ja preferem a literatura classificada
como jovem adulto, que sao livros contemporaneos voltados para o publico jovem e
que costumam liderar as listas de mais vendidos (Silva, 2019), aqueles que preferem
géneros especificos, como romance, fantasia, ficgado cientifica ou terror, e também
outros que Iéem de tudo um pouco. Com essa diversidade, um leitor pode encontrar
um canal com um conteudo que mais se aproxima de seu gosto pessoal para
leituras, ou aproveitar o potencial diversificado para variar suas opcoes de leituras e
descobrir novos géneros e possibilidades.

Oliveira et al. (2021) abordam que, além de divulgar obras literarias, a
comunidade booktube incentiva novos habitos de leitura, despertando em seus
seguidores o interesse em livros que antes ndo consideravam como uma opgao de
leitura.

Segundo Fialho e Neves (2022), devido as tecnologias, verificam-se os
deslocamentos dos papéis de mediadores de leitura, que historicamente estavam
legitimados aos professores, criticos literarios e bibliotecarios, aos booktubers.

Editoras realizam parcerias com os booktubers, enviando gratuitamente livros
em troca de uma resenha e postagem nas redes sociais. Essas parcerias sdo mais

amplas com alguns booktubers, pois conseguem cobrar valores das editoras para
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realizarem a resenha ou divulgacdo nas redes sociais, além do recebimento dos
livros. Mas esse fato também tem sido motivo de criticas pelos seguidores, pois
pode parecer contraditério fazer uma critica negativa a uma editora que oferece
presentes para falar dos livros (Garcia-Roca, 2021).

De toda forma, ndo ha duvidas que o surgimento dos booktubers € uma das
maiores contribui¢des para a promocgao da leitura entre os jovens leitores, e também
0s nao leitores, na sociedade do século XXI (Hernandez Ortega; Sanchez Garcia;
Rovira-Collado, 2021).

4 ANALISE E DISCUSSAO DOS RESULTADOS

Verifica-se nos artigos encontrados que o tema tem sido pesquisado nas trés
linguas escolhidas para a revisédo de literatura. Houve repeticdo de autores entre os
artigos, indicando uma recorréncia na pesquisa do tema. Dentre os artigos, 7 foram
publicados em revistas da area de Ciéncia da Informagao; os demais encontram-se
principalmente em revistas da area de Educacgdo, Literatura e Comunicagéo.
Significativamente no Brasil tem ocorrido a aproximag¢ao das tematicas pesquisadas

com a Ciéncia da Informacéo.

Quadro 2 — Artigos da revisao de literatura
Autores Titulo do artigo Periédico

Fialho e Neves | Booktubers brasileiros: canais literarios de incentivo a | Texto Livre
(2022) leitura
Garcia-Roca (2021) Nuevos mediadores de la LIJ: andlisis de los | Cuadernos.info
BookTubers mas importantes de habla hispana

Garcia-Roca (2020) Spanish reading influencers in  Goodreads: | Journal of New
participation, experience and canon proposed Approaches in Educacional
Research
Guifiez-Cabrera e | Booktokers: generar y compartir contenidos sobre libros | Revista  Cientifica  de
Mansilla-Obando a través de TikTok Educomunicacion
(2022)
Hernandez  Ortega, | Nuevos desigualdade transmedia para la promociéon de | Investigaciones sobre
Sanchez Garcia, e | lalectura em la era de los booktubers Lectura
Rovira-Collado (2021)
Macedo (2022) Bibliotecarios em midias sociais: mediacdo e curadoria | Revista  Brasileira  de
de leitura e a produgéo de conteudo online Biblioteconomia e
Documentagao
Oliveira et al (2021) Booktubers e bibliotecas: uma proposta de atuagdo | RICI: R.Ibero-amer. Ci. Inf.

inovadora de mediacdo de leitura
Paiva e Souza (2017) | Booktube como instrumento de disseminagdo da | Revista  Brasileira de

informacéo para a geracéao digital Biblioteconomia e
Documentacado
Paladines e Aliagas | Literacy and literary learning on BookTube through the | Literacy
(2023) lenses of latina BookTubers
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Paladines-Paredes e
Aliagas (2021)

Booktubers’ video reviews as literary mediation spaces

Ocnos

Paladines-Paredes e
Margallo (2020)

Los canales booktuber como espacio de socializacion
de practicas lectoras juveniles

Ocnos

Peixoto e Araujo | Praticas informacionais na web social e os | Folha de Rosto
(2022) influenciadores digitais: uma analise espago-temporal
dos YouTubers brasileiros
Pretel Jiménez, De | Elinfluencer literario a través de YouTube: analisis de la | Revista de comunicacion,

Frutos e | estrategia comunicativa estudios  mediaticos vy
Sanchez-Valle (2019) procesos sociales
Roig-Vila, BookTubers as multimodal reading influencers: an | Multimodal Technol.
Romero-Guerra e | analysis of subscriber interactions Interact.

Rovira-Collado (2021)

Santos e Valénia | A comunidade booktube e 0 PROEJA: uma proposta de | Revista Linguagem

(2020) intervencao pedagodgica

Sette e Brito (2020)

To what extent are digital influencers creative?

Creat Innov Manag.

Carlos Silva (2019)

Biblioteca hibrida: o QR Code e o movimento booktuber
como re-cursos de promocao da literatura

Ciéncia da Informagédo em
Revista

(2022)

de las plataformas digitales: insatisfaccion, trabajo
gratuito y desigualdad em la retribucién

Souza et al. (2020) Reflexdes sobre o consumo em redes digitais: um | Teoria e Pratica em
ensaio acerca das interagbes entre redes sociais, | Administragcao
digital influencers e usuarios

Suarez e Gonzalez | Becoming a good BookTuber RELC Journal

Arguello (2020)

Sundstrom e Moraes | Bookshelf tour: categorizagdo do conhecimento a partir | Em Questao

(2019) do discurso coletivo dos booktubers

Sundstrom e Moraes | Sistema de organizacdo do conhecimento utilizado pela | Inf. Prof.

(2018) comunidade Booktube: mapeamento dos conceitos

Torre-Espinosa El fenémeno Booktube, entre el fandom y la critica | Alabe

(2020) literaria

Villegas-Simén et al | Radiografia de los micro-influencers em la economia | Revista Latina de

Comunicacion Social

Fonte: Elaborado pelos autores, 2024.

A tematica dos influenciadores digitais literarios e dos booktubers é abordada
na literatura com destaque para a importancia de se ter um espaco nas midias
digitais para falar de livros e recomendar leituras. Esses influenciadores atuam no
incentivo a leitura de seus seguidores e ouvintes, fazendo resenhas, criando projetos

e indicando seus livros favoritos.
5 CONSIDERACOES FINAIS

Constata-se a importancia dessas personalidades para o incentivo a leitura
nas midias digitais, um espago que poderia ser considerado como “distanciador” de
uma pessoa a um livro, mas atuando como uma ponte entre leitores e
recomendagdes de livros. Os influenciadores digitais literarios e os booktubers
podem ser explorados nas areas de Educacao, Literatura, Biblioteconomia e Ciéncia

da Informacédo. Nao foram observadas limitagdes na pesquisa deste artigo, mas
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apenas formas de expansdo da tematica, com a pesquisa em outras bases e
inclusao de outros tipos de materiais, como teses e dissertagdes.

A dissertacdo de mestrado em desenvolvimento, de onde foi baseada esta
revisdo de literatura, buscara analisar o impacto dos booktubers no desenvolvimento

de colec¢des de bibliotecas publicas e de escolas particulares.
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